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ABSTRAK

Kegiatan Pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk meningkatkan
pemahaman dan keterampilan pemasaran produk UMKM pada Kelompok Tani Sepakat
Tani Desa Pagar Kecamatan Ulu Talo Kabupaten Seluma. Permasalahan yang dihadapi
kelompok tani meliputi rendahnya pengetahuan tentang pemasaran, pengemasan
produk yang masih sederhana, serta terbatasnya strategi promosi sehingga produk
belum memiliki daya saing yang optimal. Produk unggulan yang dikembangkan dalam
kegiatan ini adalah kripik talas yang memiliki potensi besar karena ketersediaan bahan
baku yang melimpah. Metode yang digunakan dalam kegiatan pengabdian ini adalah
Asset Based Community Development (ABCD), yaitu pendekatan pemberdayaan
masyarakat yang menekankan pada pemanfaatan aset dan potensi lokal yang dimiliki
masyarakat. Pelaksanaan kegiatan dilakukan melalui tahapan observasi, sosialisasi,
pelatihan pemasaran, praktik perbaikan kemasan, serta evaluasi kegiatan. Hasil
pengabdian menunjukkan adanya peningkatan pemahaman anggota kelompok tani
mengenai konsep dasar pemasaran produk UMKM, pentingnya pengemasan yang
menarik, serta pemanfaatan promosi sederhana baik secara offline maupun melalui
media sosial. Selain itu, anggota kelompok tani mampu menghasilkan kemasan produk
yang lebih layak jual dan memiliki motivasi untuk mengembangkan usaha secara
mandiri. Dengan demikian, pendampingan program pemasaran produk UMKM ini
berkontribusi positif dalam meningkatkan nilai jual produk serta mendukung
kemandirian ekonomi masyarakat Desa Pagar.

Kata Kunci: Pendampingan, Pemasaran Produk UMKM, Kelompok Tani, Asset Based
Community Development
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PENDAHULUAN

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) memiliki peran penting dalam
meningkatkan perekonomian masyarakat, khususnya di wilayah pedesaan. UMKM
menjadi salah satu penggerak utama perekonomian karena mampu menciptakan
lapangan kerja, meningkatkan pendapatan masyarakat, serta memanfaatkan potensi
sumber daya lokal. Namun, banyak pelaku UMKM di desa masih menghadapi berbagai
kendala, terutama dalam hal pemasaran produk, sehingga potensi usaha yang dimiliki
belum berkembang secara optimal.

Desa Pagar Kecamatan Ulu Talo Kabupaten Seluma merupakan wilayah yang
memiliki potensi sumber daya alam yang melimpah, khususnya di sektor pertanian.
Salah satu bentuk pengelolaan potensi tersebut dilakukan oleh Kelompok Tani Sepakat
Tani yang mengolah hasil pertanian menjadi produk UMKM, salah satunya adalah kripik
talas. Produk ini memiliki peluang pasar yang cukup besar, namun belum didukung oleh
strategi pemasaran yang baik. Permasalahan yang dihadapi meliputi pengemasan
produk yang masih sederhana, keterbatasan pengetahuan tentang pemasaran, serta
minimnya pemanfaatan media promosi.

Selain itu, kondisi geografis Desa Pagar yang tergolong daerah terpencil dengan
akses informasi yang terbatas turut memengaruhi rendahnya pemahaman masyarakat
terhadap pemasaran produk UMKM. Hal ini menyebabkan produk yang dihasilkan sulit
bersaing di pasar yang lebih luas. Oleh karena itu, diperlukan adanya pendampingan
yang berkelanjutan guna meningkatkan kapasitas dan keterampilan pemasaran anggota
kelompok tani.

Pendampingan program pemasaran produk UMKM melalui pendekatan Asset
Based Community Development (ABCD) menjadi alternatif solusi yang tepat, karena
menekankan pada pemanfaatan aset dan potensi yang dimiliki masyarakat. Melalui
pendampingan ini diharapkan Kelompok Tani Sepakat Tani mampu mengembangkan
produk UMKM secara mandiri, meningkatkan nilai jual produk, serta mendorong
pertumbuhan ekonomi masyarakat Desa Pagar secara berkelanjutan.

METODE

Kegiatan ini dilaksanakan di Desa Pagar Kecamatan ulu talo Kabupaten seluma
Provinsi Bengkulu, yang bertepatan di Kelompok Tani, Sepakat Tani Desa Pagar
Kecamatan ulu talo. Desa Pagar sendiri merupakan salah satu daerah Indonesia yang
berada di Kabupaten Seluma. Secara administrasi, daerah ulu talo adalah satu
kecamatan yang merupakan bagian dari wilayah pemerintah Kabupaten Seluma
dengan jumlah penduduk lebih kurang 4000 jiwa. Untuk menuju ke Desa ini, bisa
dilakukan dengan menggunakan motor atau mobil. Dari bandara fatmawati akan
memakan waktu perjalanan selama 2 jam, sementara mobil memakan waktu kurang
lebih 3 jam dari Bandara Udara Fatmawati Soekarno (bengkuluinteraktif.com). Luas
wilayah desa pagar kecamatan ulu talo mencapai 400,44 Km? yang terdiri dari tujuh
desa yaitu Desa bunut tinggi, lubuk gadis, lubuk ngantungan, napal melintang, harapan
mulya, dan desa pagar dengan jumlah penduduk lebih dari 600 kepala keluarga.

Penduduk asli desa pagar kecamatan ulu talo, yang terbagi menjadi lima puak asli
(penduduk setempat menyebutnya suku). Semuanya berbahasa sama, Bahasa serawai
dalam sehari-hari Desa Pagar merupakan salah satu desa dari Kecamatan ulu talo
Kabupaten Seluma Di Provinsi Bengkulu dengan luas wilayah +1.828,57 km? dengan
topografi pesisir pantai. Desa Pagar terletak diwilayah kecamatan ulu talo kabupaten
Seluma di provinsi Bengkulu. Sebelah Selatan Berbatasan Dengan Desa Harapan Mulya
(wikipedia.org). Masyrakat Desa Pagar adalah masyrakat yang majmuk, yang terdiri
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dari berbagai suku/etnis yang beragam,mulai dari suku asli serawai, jawa dll, namun
dengan keberagaman tersebut, kerukunan antar warga tetap terjaga dan kehidupan
masyrakat berjalan dengan harmonis. Data penduduk terakhir Desa Pagar tahun 2024
dituangkan dalam table berikut:

Tabel 1. Data Penduduk Desa Pagar tahun 2024

No NAMA DUSUN JUMLAH PENDUDUK

1 DUSUN1 187 Orang

2 DUSUN 2 200 Orang

3 DUSUNS3 332 Orang
TOTAL 719 Orang

Data pendidik warga desa pagar, dari jumlah guru, murid, jumlah sekolah, dan
sarana pendidikan dalam table beriku:
Tabel 2. Tingkat Pendidikan Penduduk Desa Pagar

No Tingkat Pendidik penduduk Jumlah
1 Belum Sekolah 97

2 Tamat SD/ Sederajat 230
3 Tamat SMP/ Sederajat 138
4 Tamat SLTA/ Sederajat 116
5 D-III 1

6 S1 19
Total 601

Kelompok tani “sepakat tani” terletak di desa pagar merupakan salah satu
desa yang ada di kecamatan ulu talo kabupaten seluma. Pada tahun 2015 sebagaian
masyarakat desa pagar mendirikan komunitas/ kelompok tani “sepakat tani”
dengan tujuan untuk memajukan perekonomian, serta dapat meningkatkan
kesejahteraan kelompok sepakat tani. Kelompok tani “sepakat tani” diharapkan bisa
membantu perekonomian dan kesejahteraan kelompok tani untuk mendorong
percepatan kesejahteraan dan perekonomian masyarakat.

Ketua
Metti Mahdelena S Pd

{2 AT

—
*‘ Sekretaris ‘ Bendahara
| Selpa Arena | i e Sabania

Gambar 1. Struktur kelompok sepakat tani

HASIL DAN PEMBAHASAN

Pelaksanaan kegiatan pendampingan program pemasaran produk UMKM pada
Kelompok Tani Sepakat Tani Desa Pagar Kecamatan ulu talo kabupaten seluma
Kegiatan dimulai dari persiapan, seperti penyusunan proposal, survei lokasi, dan
koordinasi dengan ketua kelompok tani. Tahap ini dilakukan untuk memahami
kebutuhan mitra dan menentukan bentuk pendampingan yang paling sesuai. Dari hasil
observasi awal ditemukan bahwa kelompok tani memiliki potensi bahan baku talas
yang melimpah, namun keterampilan pemasaran dan pengemasan produknya masih
terbatas. Karena itu, kegiatan diarahkan untuk memperkuat pemahaman pemasaran,
perbaikan kemasan, dan peningkatan kemampuan memasarkan produk melalui cara
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sederhana maupun digital. dilaksanakan di rumah anggota kelompok tani dan diikuti
oleh perangkat desa serta 20 anggota kelompok tani. Kegiatan ini di dimulai dari
tanggal 5 agustus sampai 7 Oktober 2025 dengan pelaksanaan workshop
pendampingan program pemasaran produk UMKM. Pelaksanaan program ini
menggunakan Beberapa tahapan sebagai berikut:

Tahapan Persiapan

Pada tahapan ini, dilakukan observasi dengan mengunjungi lokasi pengabdian,
bertema dengan Ketua Kelompok Tani, Sepakat Tani Pada kesempatan ini Ketua
Kelompok Tani memintak pelaksanan tugas pengabdian masyarakat dilakukan di Desa
Pagar dikarenakan Kelompok Tani dari Desa Pagar berbadan hukum. Salah satu aspek
penting dalam pengabdian ini adalah komunikasi dan kordinasi dengan pihak terkait
seperti kepada Ketua Kelompok dan Desa sasaran. Dengan adanya kordinasi yang baik
kepada semua pihak terkait maka akan mendapatkan hasil yang maksimal.

Lo )

Setelah melakukan observasi, Pembina melakukan perencanaan terkait kegiatan yang
akan dijalankan selanjutnya sesuai kebutuhan. Tahap ini mencakup: identifikasi
kebutuhan, pengembangan materi, dan koordinasi dengan para pengurus kelompok
tani
a. Tahap Pelaksanaan Kegiatan

Pelaksanaan kegiatan mengacu pada rencana yang telah dirancang dan tertuang
pada jadwal pelaksanaan pengabdian masyarakat. Pendampingan program pemasaran
produk UMKM Kelompok Tani, Sepakat Tani terletak didesa Pagar. Dimana
pendampingan ini dilaksanakan untuk memberi pemahaman tentang pemasaran
produk UMKM pada pengurus Kelompok Tani, Sepakat Tani Desa Pagar Kecamatan ulu
talo. Kegiatan Ini dilaksanakan pada Tanggal 5 agustus 2025 sampai dengan 1 oktober
2025.

Gambar 2.'“Keg1atan Pembinaan kelompok tani
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b. Tahap Evaluasi Pembinaan

Evaluasi merupakan langkah yang sangat penting dalam melaksanakan program
pengabdian ini. Evaluasi ini bertujuan untuk menilai dan mengukur tingkat
keberhasilan program yang telah dilaksanakan. Evaluasi ini dilakukan bersama dengan
Kelompok Tani, Sepakat Tani Desa Pagar Kecamatan ulu talo, kemudian dapat
disimpulkan hahwa dengan adanya program kerja yang telah dilaksanakan berupa
penyampaian materi tentang pemasaran produk UMKM Penyusanan laporan
merupakan tahapan terakhir dalam program pengabdian ini, dengan adanya laporan ini
diharapkan dapat menjadi acuan kepada pemangku kepentingan dan instansi untuk
dapat terus memajukan Kelompok Tani, Sepakat Tani.
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Gambar 3. Evalusi

KESIMPULAN

Kegiatan pendampingan program pemasaran produk UMKM telah terlaksana
dengan baik sesuai dengan tahapan yang direncanakan, mulai dari tahap persiapan,
pelaksanaan, hingga evaluasi. Pendampingan dilakukan melalui sosialisasi, pelatihan,
praktik langsung, serta konsultasi pemasaran kepada anggota Kelompok Tani Sepakat
Tani. Pendampingan ini berhasil meningkatkan pemahaman dan pengetahuan anggota
kelompok tani mengenai pentingnya pemasaran produk UMKM, khususnya dalam hal
pengemasan produk, penentuan harga, promosi, dan distribusi. Anggota kelompok tani
mulai menyadari bahwa pemasaran yang baik sangat berpengaruh terhadap
peningkatan nilai jual dan pendapatan usaha. Produk unggulan kelompok tani, yaitu
kripik talas, memiliki potensi yang besar untuk dikembangkan karena didukung oleh
ketersediaan bahan baku yang melimpah.

Melalui pendampingan ini, kelompok tani mampu memperbaiki kemasan produk
sehingga lebih menarik, rapi, dan layak dipasarkan kepada konsumen. Pendekatan
Asset Based Community Development (ABCD) yang digunakan dalam kegiatan ini
terbukti efektif karena berfokus pada pemanfaatan potensi dan aset yang dimiliki
masyarakat. Pendekatan ini mendorong anggota kelompok tani untuk lebih percaya
diri, aktif, dan mandiri dalam mengembangkan usaha UMKM yang dijalankan. Secara
keseluruhan, program pendampingan pemasaran produk UMKM memberikan dampak
positif bagi Kelompok Tani Sepakat Tani Desa Pagar, baik dari segi peningkatan
keterampilan pemasaran, motivasi berusaha, maupun kesiapan untuk mengembangkan
usaha secara berkelanjutan di masa yang akan datang.
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